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https://trajetoriasinternacionais.fdc.org.br/

Conheça mais...
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LIDERANÇA

PROPOSTA DE 
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NOVA METODOLOGIA



Perfil das empresas participantes

Controle de capital 
majoritariamente 

brasileiro

5%

6%

7%

8%

11%

13%

13%

19%

87%

Acesso a mercados de capital

Franquia

Licenciamento de produtos

Equipes de pesquisa e desenvolvimento (P&D) em
trabalho remoto no exterior

Presença virtual

Subsidiária produtiva

Parceria estratégica sem investimento direto no
exterior

Subsidiária comercial

Exportação

Formas de atuação no exterior



14%
7%

7%
12%

60%

Ano de fundação

Antes de 1960 1960 - 1969

1970 - 1979 1980 - 1989

1990 em diante

Perfil das empresas participantes

0,5%

1,5%

1,0%

Estado da matriz



9%

91%

Startup

Sim Não

Perfil das empresas participantes

59%20%

17%

4%
Porte das empresas

ME (R$4,8mi - R$300mi)

GE (>R$300mi)

EPP (R$360mil - R$4,8mi)

Micro E. (<R$360mil)

“Uma startup é uma nova empresa projetada 

para desenvolver modelos de negócio 

inovadores, em geral baseados em tecnologias 

emergentes e financiados por capital de risco”.



19% 10% 13% 19% 40%

Ano de Internacionalização

Antes de 1998 1998 - 2003 2004 - 2009 2010 - 2015 2016 em diante

Primeiro movimento internacional

3,0

18,7

22,2

Empresas novas

Geral

Empresas tradicionais

Velocidade de internacionalização (anos)



Exportação
77%

Subsidiária comercial
8%

Subsidiária produtiva
4%

Parceria estratégica sem 
investimento direto no exterior

4%

Licenciamento de produtos
1%

Franquia
3%

Acesso a mercados de capital
1%

Presença virtual
1% Equipes de pesquisa e 

desenvolvimento (P&D) em 
trabalho remoto no exterior

1%

Forma de internacionalização

Primeiro movimento internacional

País de entrada 

Estados Unidos 15%

Argentina 14%

Paraguai 12%

Uruguai 6%

Chile 3%

Itália 3%

Portugal 3%



6%

5%

5%

5%

11%

8%

14%

14%

41%

31%

28%

21%

34%

38%

37%

40%

8%

19%

17%

20%

Investimento no exterior

Investimento no Brasil

Resultados no exterior

Resultados no Brasil

Mudanças nos resultados e investimentos nos últimos 2 anos

Reduziram muito Reduziram Se mantiveram Aumentaram Aumentaram muito

Mudanças nos últimos 2 anos



51%

49%

Novas operações nos próximos 2 anos

Sim

Não

Planos para o mercado internacional

Estados Unidos 25%

Paraguai 10%

Chile 9%

Equador 9%

Alemanha 8%

Canadá 8%

Colômbia 8%

Países para entrada nos próximos 2 anos



EVENTO PRESENCIAL

Divulgação dos resultados finais

Premiação das empresas destaque

Mesa redonda para debate

Networking

      São Paulo – 12 de Setembro

realização

patrocínio
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